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1. INTRODUCAO

O conceito de inovacdo foi apresentado pelo economista Joseph Alois Schumpeter ha
mais de um século, todavia os estudos acerca do tema se intensificaram apenas nas ultimas
décadas, devido a intensa competitividade empresarial, decorrente da abertura das economias e
o fendmeno da globalizacdo [1], [2]. Com isso, a inovacdo € vista como promotora do
desenvolvimento e crescimento econdmico das nagOes, assim como fonte de sucesso,
subsisténcia e competicdo das empresas [3], [4], [2]. Sendo assim, a inovacao exerce um papel
fundamental na mudanca do sistema econdmico existente [5], pois para [6], em um mercado
volatil em que o ciclo de vida dos produtos esta cada vez menor, as empresas precisam reagir
por meio de inovagao para garantirem sua sobrevivéncia.

Diante disso, inovacdo € definida como sendo a implementacdo de algo novo ou
substancialmente melhorado no caso de produto (bem ou servigo), ou algo novo, seja processos,
praticas mercadologicas, restruturacdo organizacional, organizacdo do local de trabalho e nas
relagOes externas, que operacionalizadas modificam as rotinas existentes e geram valor social
e ganhos econémicos aos envolvidos no processo [5], [7], [6]. No entanto, nos Gltimos anos, a
expansdo da atividade econémica vem sendo acompanhada por crescentes preocupacoes
ambientais, que envolvem, mudancas climaticas, seguranca energética e aumento da escassez
de recursos naturais, no cenario global [8]. A partir disso, surge a necessidade de integrar
sustentabilidade nas estratégias organizacionais.

Para [9], a sustentabilidade concerne na qualidade dos processos produtivos, alicercados
nos resultados econdmicos, ambiental e social, o chamado triple bottom line (TBL), que
possibilita alcancar o desenvolvimento sustentavel, atendendo as necessidades dos individuos
atuais sem comprometer as geragdes futuras fazerem o mesmo.Com isso, percebe-se que a
sociedade tem vivenciado transformacGes culturais, politicas, econdmicas e sociais e as
organizagOes sdo as principais afetadas por essas modifica¢fes [10], ja que sdo pressionadas a
inovar, gerenciar mudancgas e promover o desenvolvimento de novos produtos e servigos de
maneira sustentavel [11].

Esse contexto, complexo e dinamico, sofre rapidas modificacfes devido a velocidade
da informacdo e avanco tecnoldgico. Isso dificulta a manutencdo e desenvolvimento dos
negocios. Sendo assim, cabe as empresas elaborar e administrar alternativas inovadoras nas
dimensdes da sustentabilidade [11]. Desse modo, percebe-se a necessidade das empresas se
adaptarem ao novo paradigma da sustentabilidade, pois, considerando que as transformacoes
no mercado ocorrem por periodos entre 47 e 50 anos [12]. Nota-se, que uma nova onda de
inovacéo esta por vir, impulsionada pela necessidade de restruturagdo da economia, em termos
sustentaveis [13]. Nessa conjuntura, a inovacgdo sustentavel surge como alternativa viavel a
todas as empresas, independentemente do porte.



Embasado por esse entendimento, argumenta-se que a inovagdo sustentavel pode ser
conceituada como o processo de introducdo, implementacdo ou melhoria significativa de
produtos, processos produtivos, métodos de gestdo ou negdcios, que envolve as variaveis
econdmicas, ambientais e sociais [14], [15], [11]. J& [16], considera inovagdo sustentavel como
a que engloba os preceitos econdmicos empresariais ligados as trés dimensées simultaneamente
ou ndo. Sendo assim, as inovagdes sustentaveis podem ser consideradas uma alternativa de
producdo menos prejudicial ao meio ambiente, ou seja, a reducdo de impactos derivados das
atividades produtivas e de consumo dos produtos [17], [18], [19], [16].

Diante dessa analise, as inovacdes sustentaveis ndo abrangem necessariamente novos
conhecimentos ou novas tecnologias, por isso, sdo notadas como oportunidade viavel as micro
e pequenas empresas. Sendo que elas enfrentam dificuldades em inovar, devido suas limitacdes
em recursos financeiros, humanos e outros, que podem afetar sua competitividade [20]. Desse
modo, entende-se que a acelerada obsolescéncia dos produtos e a volatilidade do mercado,
exige préaticas inovadores sustentaveis das empresas, sobretudo das MPEs, afim de as manterem
ativas no mercado.

A necessidade, em assegurar a sobrevivéncia dos pequenos negdcios se da ao fato deles
serem fundamentais para a sustentagdo econdmica do pais, seja em contexto nacional ou
internacional [21]. No cenério brasileiro, torna-se evidente essa constatacdo, pois no ano de
2017, as empresas de pequeno porte concentraram 54% na distribuicdo de empregos no
mercado formal [22]. Mesmo, diante dessa expressividade em que as MPEs s&o vistas como
promotoras do desenvolvimento econdmico regional, essas empresas ainda enfrentam uma alta
taxa de mortalidade [23]. Segundo dados do SEBRAE, até o ano de 2014, o indice de pequenos
negocios que encerraram suas atividades antes mesmo de completar dois anos de atuacdo no
mercado, chega a 23,4% [24].

Sendo assim, inovar torna-se uma estratégia competitiva para desenvolvimento das
MPEs. Logo, diante do cenario atual em que a crise ambiental vem gradativamente culminando
niveis alarmantes, as empresas sdo pressionadas a adaptarem-se ao novo paradigma de fazer
negocios o que engloba a implementacdo de estratégias empresarias nas dimensdes, sociais,
ambientais e econdémicas [25], [13]. Nesse sentido ndo basta apenas inovar, é preciso considerar
as dimensdes citadas anteriormente, para implementar inovacGes denominadas sustentaveis
[14]. Considerando a elevada competitividade do mercado, somada a necessidade de
preservacdo do meio ambiente, entende-se que a incorporacdo de modelos de negécios
sustentaveis passa a ser um diferencial capaz de gerar vantagem competitiva para empresas
[26], [27], [14]. Sendo assim as MPEs, precisam se adaptarem essa realidade e desenvolverem
inovacdo alinhadas aos principios de sustentabilidade afim de obterem vantagens competitivas
e consequentemente assegurar os beneficios recorrentes.

Face ao exposto, o problema que orienta esta pesquisa estd descrito no seguinte
guestionamento: Como as MPEs de Rondon do Para utilizam a inovacéo sustentavel na
formulacéo de vantagem competitiva?

Visando responder o problema de pesquisa, este estudo tem por objetivo geral analisar
a utilizacdo da inovacdo sustentavel na obtencdo de vantagens competitivas nas MPEs de
Rondon do Para. N&do obstante, tem-se como objetivos especificos: Analisar qual a visdo acerca
de inovacdo sustentavel que os gestores das MPEs de Rondon do Para possuem; Identificar as
acOes de inovacOes sustentdveis praticadas pelas MPEs e avaliar os fatores facilitadores e
inibidores das inovagdes sustentaveis nas MPESs.

2. MATERIAL E METODOS

Para [2], pesquisas que envolvem o conceito de inovacdo sustentidvel sao
excessivamente multifacetadas o que inviabiliza medicao quantitativa simples. Desse modo, em



consonancia com o tema, 0 problema e os respectivos objetivos geral e especificos definidos
neste estudo, a presente pesquisa caracteriza-se como qualitativa e classifica-se como
exploratéria e descritiva. Como estratégia para a analise e interpretacdo dos dados, sera
utilizado o estudo de caso multiplos e para escolha de determinados casos em detrimento de
outros, o estudo utilizara a técnica de amostragem tedrica [28], [29], [30].

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

O estudo encontra-se em andamento. Ao final da pesquisa, pretende convencer-se, que
as préticas de inovacao sustentavel desenvolvidas pelos empreendedores das MPEs de Rondon
do Para, geram diferenciacdo frente aos concorrentes. Diante da relevancia das MPEs para a
economia, a visibilidade global sobre a protecdo do meio ambiente, entende-se que este estudo
pode trazer contribuicdes Uteis para o empresariado local. Tais contribuicdes podem vir
impactar diretamente no desenvolvimento regional, bem como a conscientizagdo da
preservacdo ambiental, como oportunidade de negdcio que gera vantagem competitiva no
mercado.

4. CONSIDERACOES FINAIS

Afim de verificar o objetivo geral dessa pesquisa, que estd descrito como: analisar a
utilizacdo da inovacao sustentavel na obtencao de vantagem competitiva nas MPEs de Rondon
do Pard, entende-se que a operacionalizacao dos objetivos especificos, possibilitara uma analise
critica sobre qual visdo acerca de inovagdo sustentavel os empreendedores possuem, assim
como elencar préaticas sustentaveis que resultam em inovagdo nessas empresas e por fim,
considerar quais os fatores que facilitam e inibem, a inovacéo sustentavel nas mesmas. Diante
disso, analisar se a sustentabilidade e inovacdo, geram vantagem competitiva no &mbito dos
pequenos negocios.
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